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LOGOTIPO
PRESENTACIÓN
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El logotipo de Tosticentro es una representación
visual dinámica que comunica de manera efectiva la
esencia de la marca. Su diseño se basa en una 
tipografía gruesa y amigable, con formas ligeramente 
inclinadas y contornos suaves que transmiten 
cercanía, diversión y una sensación de movimiento.

El logotipo de Tostitos busca reflejar la esencia de la
marca: un producto pensado para momentos de
convivencia y disfrute entre amigos y familiares. La
integración de los elementos gráficos dentro del
nombre refuerza visualmente este mensaje, 
haciendo que el diseño no solo sea distintivo, sino 
también altamente comunicativo.

Este diseño logra equilibrar diversión, tradición y 
modernidad, manteniendo una identidad fuerte y
reconocible en la industria de los snacks.

Área de protección

Tamaños mínimos (Versión solo para tamaños pequeños)

35 px 1.2 cm



LOGOTIPO
VERSIONES DE COLOR

La versión de uso principal de nuestro logotipo 
siempre debe ser a todo color.

Las versiones a un solo color serán permitidas para 
casos específicos en los que debamos reducir
o economizar la cantidad de tintas.
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LOGOTIPO
COBRANDING

A continuación podemos ver las reglas para que 
nuestro logotipo de Tosticentro® conviva con el 
nombe o logotipo del negocio del emprendedor.

Debemos siempre mantener estas reglas de tamaño 
y composición para que la identidad de Tosticentro® 
se mantenga consistente en todas las fachadas.

NOMBRE

LA LUPE

NOMBRE

LA LUPE

LOGO

LOGO
Nuevos Tosticentros® Tosticentros® de negocios posicionados



LOGOTIPO
USOS INCORRECTOS

Estos son los usos incorrectos para el uso de nuestro 
logotipo. Se deben evitar siempre este tipo de 
aplicaciones para que la identidad visual de 
Tosticentro® no se vea asfectada.
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COLOR
COLORES PRINCIPALES

La paleta de color es uno de los elementos
básicos que ayudan a identificar nuestra marca.

Debemos tener especial cuidado en siempre
mantener los tonos exactos y las correctas
proporciones de uso.

C: 82
M: 52
Y:  86
K: 67

R: 21
G: 50
B:  10

# 14330a

C: 82
M: 7
Y:  98
K: 0

R: 29
G: 72
B:  14

# 1d480e

C: 52
M: 3
Y:  100
K: 0

R: 154
G: 190
B:  47

# 9abe2f

C: 0
M: 0
Y:  0
K: 100

R: 0
G: 0
B:  0

# 000000

C: 98
M: 19
Y:  100
K: 7

R: 54
G: 135
B:  57

# 368739

C: 82
M: 5
Y:  98
K: 0

R: 94
G: 166
B:  85

# 5ea655



TIPOGRAFÍA

Nuestra identidad se compone de varias familias 
tipográficas que utilizamos para
nuestra comunicación de marca, nombres de
tienda y elementos adicionales.

ABCDEFGHIJKLMÑOP
QRSTUVWXYZ 1234
ABCDEFGHIJKLMÑOP
QRSTUVWXYZ 1234
ABCDEFGHIJKLM1234
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMÑOP 12345
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

Burford Rustic (Títulos cortos o frases)

Burford Base (Títulos cortos o frases)

Catfish Press (Títulos cortos o frases)

CoFo Gothic VF (Textos extensos)



TIPOGRAFÍA
EJEMPLOS DE USO

Nuestra identidad se compone de varias familias 
tipográficas que utilizamos para
nuestra comunicación de marca, nombres de
tienda y elementos adicionales.

DEFDEFABC
con limón ELIGE TUS

favoritas19
 a solo
$ 00.
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ILUSTRACIONES
INGREDIENTES

Para las ilustraciones creamos un sistema que 
representara los ingredientes de una forma natural y 
fresca. estas complementaáan a la fotografía en los 
mensajes de comunicaicón.

El sistema es escalable y en la medida en la que vayan 
surgiendo nuevas preparaciones de Tostitos®, 
podemos desarrollar nuevs ilustracines de 
ingredientes. Así vamos enriqueciendo nuestro 
sistema visual.
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INGREDIENTES
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SALSASSALSASTEXTURAS

Las texturas se crean con el objetivo de enriquecer el 
sistema visual de los Tosticentro®. Se organizaron los 
ingredientes de una forma dinámica para representar 
el momento en el que se preparan los Tostitos® y les 
estamos agregando los toppings o ingrdientes que le 
darán más sabor.

La textura de puntos, busca otorgale a la identidad un 
sentido más urbano.



FOTOGRAFÍAS

Las fotografías se deben ver abundantes. Hacemos 
zoom a la preparación para que podamos ver de 
forma cercana la variedad de ingredientes con los 
que puedes prepara nuestros Tostitos®. La 
iluminación debe ser natural cálida para que se 
perciba  antojable. 



PRODUCTO

Nuestro producto juega un papel importante en 
nuestra comunicación ya que podemos mostrar la 
versatilidad de nuestros Tostitos® y las diferentes 
formas de preparación que puedes encontrar al llevar 
a un Tosticentro®.
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VESTUARIO

Para el vestuario buscamos practicidad y comodidad. 
es por esto que desarrollamos un sistema de 
playeras, gorras y mandiles para extender la 
identidad de nuestro Tosticentro® a todos los puntos 
de contacto.



VESTUARIO
PLAYERAS

El tipo de vestuario varía en dependencia del nivel del 
Tosticentro®. Para el nivel 1, desarrollamos playeras 
de algodón con cuello redondo.

Para los niveles 2 y 3, las playeras son tipo polo de 
punto de algodón. 

En ambos casos, se debe bordar o imprimir el 
logotipo de Tosticentro@ en el frente y en la parte de 
atrás de la playera.

Nivel 1 Niveles 2 y3



VESTUARIO
MANDILES

Para los mandiles desarrollamos varias opciones para 
que nuestras y nuestros emprendedores se sientan 
cómodos y puedan mantener limpio su vestuario.

En ambos casos, se debe bordar o imprimir el 
logotipo de Tosticentro@ en el frente del mismo.
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FACHADAS
LONAS

Se desarrollaron versiones de lonas para las fachadas 
de los Tosticentro®: Desde las más sencillas que solo 
tienen un fondo verde hasta las que llevan textura de 
ingredientes en el fondo; sí como las que solo llevan 
el logo de Tosticentro® y las que ya incluyen las 
reglas para agregar el nombre del negocio. 

Estas pueden utilizadas de acuerdo a las 
necesidades de los emprendedores.

− NOMBRE − − NOMBRE −

− NOMBRE − − NOMBRE −

− NOMBRE − − NOMBRE −

Lonas-Solo logotipo Tosticentro®

Lonas-SLogotipo Tosticentro® y Nombre de negocio



FACHADAS
POSTER/BANNER DE APERTURA

Consideramos también el uso de comunicación para 
la apertura del Tosticentro®. Incluímos un formato 
tipo póster y un formato tipo banner (crítico vertical). − CHAPALITA −

TOSTILOCOS - PAPAS LOCAS
SNACKS - BEBIDAS

Ave. Las Rosas 585-B (Junto al IXE)

******

******
¡YA ABRIMOS!

COME BIEN

− CHAPALITA −

TOSTILOCOS
PAPAS LOCAS

SNACKS - BEBIDAS

Ave. Las Rosas 585-B (Junto al IXE)

******

******

¡YA ABRIMOS!

COME BIEN



FACHADAS
NIVELES DE ACUERDO
AL TAMAÑO

Nivel 1: Chica

Nivel 3: Grande

Nivel 2: Mediana

COME BIEN

COME BIEN

Toñito’s

COME BIEN



EXTERIORES
NIVEL 1: BÁSICO

El Tosticentro® móvil tiene como objetivo ser 
temporal y f´scil de manipular o mover de axcuerdo a 
las necesidades del emprendedor. Pensado para 
comenzar con una inversión mínima, el Nivel 1 está 
diseñado para activarse desde casa, aprovechando 
espacios como la cochera, patio o entrada.

Este formato no solo eleva la presencia de marca, 
sino que transmite confianza, limpieza y 
consistencia. Además, permite mayor volumen de 
venta y proyección en espacios públicos como 
parques, ferias o tianguis reforzando la experiencia y
cercania con el cliente.



EXTERIORES
NIVEL 2: MEDIO-AVANZADO

Dirigido a emprendedores con visión a largo plazo y
mayor capacidad de inversión, este nivel representa
la evolución total de la experiencia Tosticentro. El
punto de venta se convierte en un espacio físico o
isla de alto impacto visual, ideal para centros 
comerciales, zonas turísticas o festivales o espacios 
al aire libre. A nivel visual, el branding da un salto con 
un logo iluminado en LED o neón, y en la operación 
se incorporan dispensadores metálicos 
personalizados para salsas, vitrinas refrigeradas para 
toppings y materiales de apoyo premium. Este nivel 
busca no solo vender producto, sino construir una 
experiencia memorable, inmersiva y aspiracional.
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